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Documento de Cooperacion Técnica

Informacion Basicade laCT

Pais/Region:
Nombre de la CT:

Numero de CT:
Jefe de Equipo/Miembros:

Taxonomia:
Operacion a la que la CT apoyara:

Fecha de Autorizacién del Abstracto de
CT:

Beneficiario:

Agencia Ejecutora y nombre de contacto:
Donantes que proveeran financiamiento:
Financiamiento solicitado del BID:

Contrapartida Local, si hay:

Periodo de Desembolso (incluye periodo
de ejecucion):

Fecha de inicio requerido:

Tipos de consultores:

Unidad de Preparacion:

Unidad Responsable de Desembolso:
CT incluida en la Estrategia de Pais (s/n):
CT incluida en CPD (s/n):

Alineacién a la Actualizacion de la
Estrategia Institucional 2010-2020:

REGIONAL

Datos para una mayor Integracion Digital en America Latina y el
Caribe

RG-T4248

Basco, Ana Ines (INT/INL) Lider del Equipo; Daniela Acevedo
(LEG/SGO); Esteves, Yasmin (INT/INT); Freytag, Maria Veronica
(INT/INL); Huilen Amigo (INT/INL); Karina Anain (INT/INL);
Magdalena Barafani (INT/INL); Maria Locano (INT/INT)

Investigacion y Difusion
.N/A
16 de febrero de 2023

18 paises de ALC (Ministerios de Comercio, Ministerios de Industria,
Ministerios de Relaciones Exteriores y otros organismos publicos con
competencias en materia de comercio digital, asi como PyME y
emprendedores que operan en la economia digital).

Inter-American Development Bank
OC SDP Ventanilla 2 - Integracion(W2D)
US$200,000.00

USs$o
24 meses

1 de julio de 2023
Empresas e individuos
INT/INL-INTAL
INT/INL-INTAL

N/A

N/A

Productividad e innovacion; Integracién econdmica; Igualdad de
género

Objetivos y Justificacién de la CT

La generacion de datos para la definicidon de politicas publicas beneficia directamente a
las instituciones gubernamentales de diversas maneras. Los datos contribuyen a la
optimizaciéon de los recursos disponibles, asi como también al disefio de politicas
publicas basadas en evidencia, al mismo tiempo que fomentan la innovacién vy
aumentan la transparencia.

En primer lugar, las encuestas de opinidbn publica constituyen una técnica de
investigacion muy presente en la agenda gubernamental, significando un instrumento
clave para disefiar, ejecutar y evaluar politicas publicas, al brindar informacién de
calidad acerca de las percepciones de la sociedad sobre diferentes tematicas
vinculadas con el Estado y la sociedad. La informacién acerca de las opiniones de los
ciudadanos sobre integracion y comercio e innovacion es un dato fundamental también
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para el sector privado, académico, medios de comunicacién y la sociedad en su
conjunto.

La alianza entre el Instituto para la Integracion de América Latina y el Caribe (INTAL) y
Latinobarémetro surge hace 7 afios como parte de un Bien Publico Regional (BPR) que
busca dar seguimiento a los procesos de integracion en América Latina de manera
colectiva junto a los gobiernos de los paises participantes. Se trata de generar
informacién para la mejor toma de decisiones de politica publica. Durante este periodo,
desde el BID INTAL, del sector de Integracion y Comercio (INT) del Banco, logramos
consolidar esta alianza a partir de la realizacion de encuestas de opinién publica
anuales y, de modo sinérgico, consolidar y comparar estadisticas oficiales sobre temas
de intercambio comercial e integracién econémica, politica y social, de modo de generar
una plataforma de conocimiento actualizada e innovadora, que ya reune mas de
379.000 encuestas personalizadas en 18 paises de la regidon en 22 rondas anuales de
investigacion y mas de 26 millones de observaciones en la base de datos. Asimismo,
se elaboraron 6 notas técnicas que acumularon mas de 13.200 bajadas en la web del
banco’.

En segundo lugar, el Internet y la digitalizacién han cambiado la forma en la que las
personas, las empresas y los gobiernos interactian. En el 2020 América Latina y el
Caribe (ALC) super6 por primera vez la barrera del 74% de su poblacién conectada a
Internet. Esta cifra nos coloca por encima de otras regiones en vias de desarrollo del
mundo, como Asia oriental y Pacifico, cuya tasa es de 69% (Statista, 2023). Existe
evidencia ademas, sobre el impacto positivo que hay entre el cierre de la brecha digital
y el aumento del PBI de los paises (BID, 2022).

Con respecto al comercio digital, en ALC se ha incrementado significativamente el uso
de Internet para comprar y vender bienes y servicios, el cual ha venido creciendo a una
tasa anual de 14,9% desde 2014; durante las primeras semanas después de la
declaracién de la pandemia, las ventas electronicas crecieron un 230%. El brote del
COVID-19 marcé un punto de inflexion en el comportamiento del consumidor en la
region, y la tendencia a la digitalizacion de las compras parece haber trascendido la
aparicion del coronavirus; segun una encuesta realizada a fines de 2020, al menos ocho
de cada diez latinoamericanos seguirian comprando en linea después de la pandemia
(Statista, 2023).

El comercio digital ha demostrado que posee la capacidad de transformar en mas
equitativas las oportunidades que poseen los habitantes de los paises
latinoamericanos, al permitir a que los consumidores accedan a una mayor cantidad y
variedad de bienes y servicios. Asimismo, reduce los costos de recopilar y comparar
informacién de los posibles oferentes, lo cual puede mejorar la toma de decisiones
(Gaya. R, 2015).

" Los 18 paises en donde se realizara la encuesta son los que conforman la encuesta Latinobarémetro que

ya tiene acumulada 22 rondas anuales. Dicha encuesta anual se trata de uno de los principales bancos de
datos de opinion publica en América Latina, con muestras representativas de cada pais, donde se aplica un
cuestionario comun con una unidad metodolégica y técnica en areas urbanas y rurales. En particular, la
encuesta contempla una poblacion de 600 millones de habitantes. Utiliza un muestreo probabilistico
estratificado polietapico y contiene un error muestral de +3.0 con un 95% de confianza, con diferencias

marginales segun cada pais. Los paises en donde se realiza la encuesta son: Argentina, Brasil, Bolivia,
Uruguay, Paraguay, Chile, Colombia, Ecuador, Perl, Venezuela, Costa Rica, Nicaragua, Panama, El
Salvador, Honduras, México, Guatemala y Republica Dominicana.


https://es.statista.com/temas/9174/e-commerce-en-america-latina/#topicOverview
https://publications.iadb.org/en/caribbean-quarterly-economic-bulletin-volume-10-issue-3-january-2022-digital-infrastructure-and
https://es.statista.com/temas/9174/e-commerce-en-america-latina/#topicOverview
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A pesar de este gran crecimiento, los datos muestran que la participacion de esta
modalidad de comercio en el PIB regional es de las mas bajas a nivel global, alcanzando
apenas el 0,77%, comparado con el 3,11% a nivel mundial. Ademas, hay diferencias
significativas entre paises: tres paises —Argentina, Brasil y México— concentran mas del
70% del comercio electrénico de la region (BID INTAL, 2021).

En efecto, en ALC el comercio electrénico transfronterizo aun es limitado y representa
aproximadamente apenas el 13% del volumen del comercio electrénico total en la
region?. En lo que respecta a su posicionamiento global, el Informe Global 2020 de
eMarketer estima que, Asia-Pacifico representd el 62% de las ventas mundiales de
comercio digital en valor, seguida de Norteamérica (19%) y Europa Occidental (13%),
mientras que Europa Central y del Este, ALC, Oriente Medio y Africa representaron el
6% restante (BID, CEPAL, KAS, 2021), lo que refleja la importante brecha digital entre
estas regiones con respecto a los paises desarrollados.

No obstante, en general, son escasas las estadisticas completas, sistematicas y
coherentes sobre el comercio electrénico en la region, especialmente el transfronterizo.
Incluso los indicadores que describen un entorno propicio para el comercio electronico
(por ejemplo, la conectividad digital y fisica, la inclusiéon financiera), que estan
disponibles para la mayoria de los paises, se basan en datos de encuestas con
metodologias y cobertura diferentes, y no son necesariamente comparables (BID,
CEPAL, KAS, 2021).

2.10 Promover la internacionalizacién de las PyMEs a través del uso de Internet es

fundamental para el desarrollo de nuestra region. Las PyMEs internacionalizadas son
empresas que pagan salarios mas altos, venden mas, son mas productivas y emplean
a mas gente, agregando valor a la cadena de negocios®.

2.11 En este contexto, es necesario generar informacioén que: (i) permita entender si la
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ciudadania de los paises de la regidn utiliza el comercio intrarregional digital, y como lo
utiliza; (ii) sea util para potenciar el uso de Internet como herramienta de facilitacion
comercial; y (iii) genere el conocimiento necesario para el disefio de politicas publicas
que fomenten el desarrollo del ecosistema digital, y la internacionalizacion de las PyMEs
de la region.

Objetivo. El objetivo general de la cooperacion técnica (CT) a partir de la alianza INTAL-
Latinobarometro y del INTAL con la Asociacion Latinoamericana de Internet (ALAI) es
contribuir a la generacién y difusion de conocimiento para la integracion y comercio
digital en ALC, a partir del relevamiento y analisis de datos objetivos y de percepcion
acerca del comercio digital. Se abordaran cuestiones especificas de género, con el fin
de contribuir a cerrar las brechas de conocimiento existentes con relacion a estas
dimensiones en temas de comercio digital. Los objetivos especificos son: (i) recolectar
y generar nuevos datos sobre comercio digital, subjetivos y objetivos; (ii) sistematizar la
informacién recabada; (iii) analizar el potencial de las PyMEs para insertarse a nuevos
mercados internacionales con foco en el canal digital; y (iv) difundir los productos
realizados.

Beneficiarios. Este proyecto tiene como beneficiarios directos a los Ministerios de
Comercio, Ministerios de Produccion o Industria, Ministerios de Relaciones Exteriores

2 Proyecciones sobre el Comercio Electronico en Latinoamérica 2021-2025, Americas Market Intelligence.

3 Integration and Trade Sector. Inter-American Development Bank / European Comission. 2010.
"Internationalisation of European SMEs".



https://publications.iadb.org/es/eliminacion-de-barreras-al-comercio-digital-desafios-de-logistica
https://repositorio.cepal.org/handle/11362/47308
https://repositorio.cepal.org/handle/11362/47308
https://repositorio.cepal.org/handle/11362/47308
https://americasmi.com/insights/proyecciones-sobre-el-comercio-electronico-en-latinoamerica-2018-2022/
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y otros organismos publicos de los paises de la region de ALC prestatarios del BID con
competencias en temas de comercio digital; asi como las PyMEs de esos paises que
operan en la economia digital y los emprendedores; y como beneficiarios indirectos,
académicos y ciudadania en general interesada en temas de comercio digital e
internacionalizacion de PyMEs.

Alineacion. Este proyecto se encuentra alineado con los desafios para el desarrollo
indicados en la Actualizacion de la Estrategia Institucional del Grupo BID (AB-3190-2),
en particular en lo relativo a los bajos niveles de productividad e innovacion e integracion
econdmica rezagada (11.2.3), en tanto que el conocimiento desarrollado a través de esta
CT contribuira al andlisis de productividad e innovacién de las empresas y al uso del
comercio digital. Asimismo, contribuira al estudio de los procesos de integracion
regional con foco en su agenda sobre comercio digital; asi como los temas transversales
que los afectan, en particular la igualdad de género. La TC también se encuentra
alineada con el area prioritaria 4 del Programa Estratégico para el Desarrollo Financiado
con Capital Ordinario (GN-2819-14), especificamente con el objetivo (ii) apoyar la
armonizacién de politicas y procedimientos para una mayor integracion productiva,
dado que se contribuira al analisis de la agenda digital de integracion productiva; vy al
objetivo (iv) promover la facilitacion del comercio y la inversion y la integracion fisica y
la conectividad en ALC, ya que se estudiaran las barreras y desafios para la
internacionalizacién de las PyMEs a través del canal digital, y se elaboraran
recomendaciones de politicas para la promocién del comercio digital, ambos detallados
en el inciso 5.12. Adicionalmente, el abordaje de estos desafios se plantea en el marco
del Documento de Marco Sectorial de Integracion y Comercio (GN-2715-11), donde
explica que los costos comerciales pueden reducirse significativamente a través de
politicas de comercio e inversion debidamente disefiadas e implementadas en términos
de alcance, consistencia interna y externa (11.2.5), las cuales permiten el desarrollo del
comercio digital. A su vez se enmarca dentro de la estrategia sectorial de apoyo a la
integracion competitiva regional y global, la cual apunta a aumentar y afinar la
contribucién del Banco a la integracion global y regional competitiva de América Latina
y el Caribe, al indagar sobre los desafios de la agenda digital en los distintos bloques
de integracion y proponer recomendaciones de politicas (GN-2565-4, seccion [1.2.2).
Por ultimo, en linea con las lecciones aprendidas identificadas por el Sector en ese
documento (IV.A), se propone contemplar debidamente las dimensiones de género, con
el fin de contribuir a cerrar las brechas de conocimiento respecto de la relaciéon con el
comercio, y de esta manera promover mayor inclusién, sostenibilidad y efectividad en
las intervenciones del Banco (IV.D.4.23). Para ello se elaboraran indicadores
desagregados por género; se relevaran obstaculos para la internacionalizacién de
PyMEs lideradas por mujeres en comparacién con aquellas lideradas por hombres; y
se buscara que haya paridad de género en las personas beneficiarias de las
capacitaciones, asi como en el evento a realizarse.

Descripcion de las actividades/componentes y presupuesto

Componente 1: Aplicacion de encuestas (US$80.000). En asociacion con
Latinobarémetro se realizaran 2 rondas de aplicacién de la encuesta vinculada a
comercio digital en todos los paises. Para ello: (i) se elaborara el cuestionario para la
realizacion de las entrevistas; y (ii) se realizaran 1.000 entrevistas domiciliarias para
cada uno de los 18 paises que conforman la encuesta, con muestras representativas
de la poblacién de 18 afios y mas. Se buscara que el 50% de las personas a encuestar
sean mujeres. Este componente esta alineado con el primer objetivo sehalado en 11.2,
el cual es recolectar y generar nuevos datos sobre comercio digital.


https://idbg.sharepoint.com//teams/ez-SEC/Registered%20Documents/RI-Reg-GN/RIRegGNSpanish/Programa%20Estrat%C3%A9gico%20para%20el%20Desarrollo%20Financiado%20con%20Capital%20Ordinario%20(OC%20SDF).%20Versi%C3%B3n%20aprobada.pdf
https://idbg.sharepoint.com//teams/ez-SEC/Registered%20Documents/RI-Reg-GN/RIRegGNSpanish/Documento%20de%20Marco%20Sectorial%20de%20Integraci%C3%B3n%20y%20Comercio.%20Versi%C3%B3n%20final%20GN-2715-11.pdf
https://idbg.sharepoint.com//teams/ez-SEC/Registered%20Documents/RI-Reg-GN/RIRegGNSpanish/Estrategia%20Sectorial%20de%20Apoyo%20a%20la%20Integraci%C3%B3n%20Competitiva%20Regional%20y%20Global%20[35759723].PDF
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Componente 2: Consolidacién de la informaciéon recabada sobre el comercio
digital en ALC (US$20.000). EI componente tiene como objetivo sistematizar la
informacién recabada vinculada al comercio digital, alineado con el segundo objetivo
sefalado en el punto I.2, asi como la elaboracién de métricas asociadas que
favorezcan la toma de decisiones para la definiciéon de politicas publicas, privadas, vy el
desarrollo de investigaciones. Para ello se creara la base de datos a partir de los
resultados obtenidos de la encuesta y de fuentes secundarias. Se elaboraran
indicadores desagregados por género.

Componente 3: Analisis de obstaculos y oportunidades para Ila
internacionalizacion de PyMEs a través del canal digital (US$70.000). El objetivo
del componente es contribuir al desarrollo de insumos estratégicos para la
internacionalizacion de las PyMEs de ALC, con foco en el canal digital. Este
componente se encuentra alineado con el tercer objetivo sefialado en el punto II.2. Se
financiaran 3 estudios a partir de los datos recabados, que permitan realizar un
diagndstico de la situacion actual del comercio digital transfronterizo a un grupo de
paises seleccionados, y que permitan establecer recomendaciones de politicas
vinculadas, que incluiran definiciones sobre la agenda digital diferenciando por bloque
de integracién. Se pondra especial énfasis en la incorporaciéon de la perspectiva de
género al momento de realizar los estudios, permitiendo dimensionar la existencia de
obstaculos en PyMEs lideradas por mujeres en comparacién con las lideradas por
hombres*.

Componente 4: Capacitacion y diseminacion (US$30.000). El objetivo del
componente es contribuir al fortalecimiento de los conocimientos vinculados al comercio
digital por parte de hacedores publicos, empresas y académicos, y su diseminacion,
con foco en el comercio digital transfronterizo, alineado con el cuarto objetivo sefialado
en el punto I.2. Se financiaran las siguientes actividades: (i) capacitaciones técnicas
dirigidas al sector privado y publico en cuestiones vinculadas al comercio digital; (ii)
formulacion y ejecucion de una estrategia de comunicacion que contendra piezas
graficas (GIFs, banners, infografias, videos, fotografias, brochures); y (iii) un evento de
difusién de las actividades. Se buscara asegurar que el 50% de los beneficiarios de las
capacitaciones sean mujeres y que, en el evento de difusion, haya paridad de género
en los paneles.

Resultados esperados. Los resultados esperados de esta CT son: (i) incremento en
la calidad y cantidad de datos asociados al comercio digital; (ii) incremento en el
conocimiento vinculado con los desafios y oportunidades de las PYME en el comercio
digital transfronterizo; y (iii) mayor empleo de la informaciéon y el conocimiento
desarrollado sobre integracién y comercio digital. (Ver Anexo IV — Matriz de resultados
detallada).

Presupuesto. El presupuesto total de la CT es de US$200.000, el cual provendra del
Programa de Desarrollo Estratégico del Capital Ordinario (OC-SDP). Para esta
operacién no se contemplan recursos de contrapartida local.

4 Cada uno de los estudios se focalizara en cuatro paises de la region, uno por cada una de las sub-regiones
del banco, por lo tanto, en total se analizaran 12 paises, los cuales seran seleccionados en funcién de la
calidad de los datos existentes.
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Presupuesto Indicativo (en US

Actividad / Componente Descripcion BID/W2D Financiamiento
Total
Componente 1 80.000 80.000
Disefio de cuestionario Se elaborara la seccion 4.000 4.000
correspondiente a comercio
digital
Aplicacion de encuesta Se realizaran 2 (dos) rondas 76.000 76.000

de encuestas a todos los
paises de la region

Componente 2 20.000 20.000
Consolidacion de base de | Creacion y consolidacion de 20.000 20.000
datos vinculada a la base de datos a partir de
comercio digital los resultados obtenidos en
la encuesta y de fuentes
secundarias

Componente 3 70.000 70.000
3 (tres) estudios Estudios para paises 70.000 70.000

seleccionados de la regién
Componente 4 30.000 30.000
Capacitaciones Capacitaciones técnicas al 10.000 10.000

sector privado y funcionarios
publicos en comercio digital

Estrategia de Disefio y ejecucion de la 10.000 10.000
comunicacion estrategia de comunicacion
para difusion

Evento Gastos de logistica y 10.000 10.000
organizacion de un evento

TOTAL 200.000 200.000

La jefa de equipo del proyecto sera responsable de la supervision de la TC con el apoyo
de los miembros del equipo del proyecto.

Monitoreo. El Banco, como agencia ejecutora, presentara informes de avance anuales
en el sistema correspondiente, asi como un informe final del proyecto, que incluiran,
entre otros aspectos, una descripcion de los progresos alcanzados, los resultados
obtenidos, estado de ejecucion de las actividades previstas, dificultades encontradas y
sugerencias de ajustes para el periodo de ejecucion remanente.

Agencia Ejecutora y estructura de ejecucion

El Organismo Ejecutor del proyecto sera el Banco Interamericano de Desarrollo, a
través del INTAL. Dicha eleccidon se basé en su adecuada infraestructura y capacidad
para coordinar una iniciativa de gran escala entre los paises y con Latinobarémetro.

ElI INTAL es un organismo del Banco Interamericano de Desarrollo, que forma parte del
Sector de Integracion y Comercio de dicha Institucion. Creado en 1965 tiene como
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objetivo promover la agenda de integracion regional e insercion internacional de los
paises de ALC, generando informacién cualitativa y cuantitativa, proveyendo analisis
técnico, brindando asistencia a los gobiernos, desarrollando capacitacion a funcionarios
publicos y a empresarios, y difundiendo los alcances, beneficios y desafios de la
integracioén latinoamericana, entre otras cuestiones.

En tal sentido, el INTAL apoya a través de sus diferentes iniciativas, la consolidacion y
profundizacion de los diferentes espacios integradores existentes en ALC, asi como una
mayor y mejor insercién internacional de los paises de la region. Para ello, y en forma
coordinada con el Sector de Integracién y Comercio y otras areas del Banco, brinda
asistencia técnica y operativa a los gobiernos, nuclea y hace intervenir activamente a la
comunidad académica y profesional en el desarrollo de estudios y propuestas de
accion, incorpora y procura viabilizar la visién empresarial de la regién en sus diferentes
ambitos de trabajo.

Las responsabilidades del INTAL como Organismo Ejecutor seran: (i) contratacion de
consultores y firma consultora; (ii) seguimiento de la consolidacién y analisis de bases
de datos; (iii) seguimiento de las investigaciones; (iv) coordinacion y ejecucién de las
capacitaciones; (v) disefio y ejecucién de la estrategia de comunicacién; y (vi)
realizacién del evento de difusion.

El Banco es el propietario de los derechos de propiedad intelectual ("PI") respecto de
los productos que resulten de la ejecucién de la operacion.

Adquisiciones. Todas las actividades a ser ejecutadas bajo esta CT han sido incluidas
en el Plan de Adquisiciones (ver Anexo) y se llevaran a cabo de acuerdo con los
meétodos de adquisiciones establecidos por el Banco: (a) Contratacion de consultores
individuales, segun lo establecido en las normas AM-650; (b) Contratacion de firmas
consultoras para servicios de caracter intelectual segun GN 2765-4 y sus guias
operativas asociadas (OP-1155-4); y (c) Contratacion de servicios logisticos y otros
servicios conexos distintos a los de consultoria, segun la politica GN-2303-28.

Para llevar a cabo la aplicacion de encuestas (Componente |, actividad 2), se propone
contratar a la Corporacion Latinobarémetro que desde hace 25 afos realiza esta
encuesta de opinion en la region.

La Corporacion Latinobarémetro es una ONG sin fines de lucro que produce un estudio
multinacional de un conjunto estructurado de variables que siguen el proceso de
transformacioén de la sociedad de América Latina de una manera continua. La base del
estudio es cientifica y se funda en la metodologia mas moderna de las ciencias sociales,
y los temas principales de su abordaje y seguimiento son la democracia, el estado de
la economia, el desarrollo social de los paises y los esfuerzos de integracion regional.

La Corporacion Latinobarémetro a su vez, ha trabajado con el Banco desde el 2015 a
través de dos BPR (RG-T2684 y RG-T3318), a partir de los cuales se han realizado
diversas y relevantes actividades como estudios, mesas de trabajo, encuentros de
difusién, y por supuesto la organizacion de las encuestas. La Corporacion
Latinobarémetro ha demostrado durante el periodo de trabajo con el Banco excelente
nivel técnico, es por esta razén que se sugiere avanzar en su contratacion directa®.

5 Estudios y publicaciones realizadas a partir de los datos elaborados por la Corporacién Latinobarometro:
e lavoz latinoamericana: la opinidn sobre la integracion regional en el tiempo: una mirada de los

ultimos 25 anos, 2023.



https://publications.iadb.org/es/la-voz-latinoamericana-la-opinion-sobre-la-integracion-regional-en-el-tiempo-una-mirada-de-los
https://publications.iadb.org/es/la-voz-latinoamericana-la-opinion-sobre-la-integracion-regional-en-el-tiempo-una-mirada-de-los
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5.10 Esta propuesta de contratacién se alinea con el inciso a) del documento GN-2765-4

6.1

7.1

8.1

seccion 1IV.A.4.1.3 ya que se dara continuidad al trabajo que viene realizando con el
Banco en materia de implementacion de la encuesta de opinion en la regién, y con el
inciso d) del documento GN-2765-4 seccion 1V.A.4.1.3 por tratarse de la principal firma
consultora que realiza encuestas de opinién en la mayoria de los paises de la region.

Riesgos importantes

Los posibles riesgos para la ejecucion de este proyecto incluyen: (i) dificultades en la
implementacion de las encuestas; (ii) incumplimiento o retraso por parte de los
consultores contratados. En este aspecto, el INTAL mantendra un dialogo fluido y
estrecho tanto con la firma consultora encargada de la implementacion de las encuestas
como con los consultores que llevaran a cabo los estudios, lo que permitira anticiparse
ante eventuales retrasos o inconvenientes en los cumplimientos de los contratos. Para
tal fin se elaboraran términos y condiciones especificas y rigurosas para cada consultor
o firma consultora, asi como un cronograma que permitira llevar a cabo un monitoreo
de los avances en cada proyecto.

Excepciones a las politicas del Banco
El proyecto no contempla excepciones a las politicas del Banco.
Salvaguardias Ambientales

Esta CT no esta destinada a financiar estudios de prefactibilidad o factibilidad de
proyectos de inversion especificos ni estudios ambientales y sociales asociados a
estos; por lo tanto, esta CT no cuenta con requisitos aplicables del Marco de Politica
Ambiental y Social (MPAS) del Banco

Anexos Requeridos:

Matriz de Resultados - RG-T4248

Términos de Referencia - RG-T4248

Plan de Adquisiciones - RG-T4248

La voz latinoamericana: percepciones sobre integraciéon regional y comercio. 2022

Entre luces vy eclipses: La opinién de los latinoamericanos sobre democracia, instituciones e

integracion regional, 2020.

El Tetris del apoyo a la integracién: Piezas y huecos de la brecha de género, 2020.

Revista Integracion & Comercio: Ao 23: No. 45: Diciembre 2019: El nuevo factor del comercio:

Aportes de la economia del comportamiento v la opinidén publica a la integracion de América
Latina y el Caribe, 2019



https://idbg.sharepoint.com//teams/ez-SEC/Registered%20Documents/RI-Reg-GN/RIRegGNSpanish/Pol%C3%ADtica%20para%20la%20Selecci%C3%B3n%20y%20Contrataci%C3%B3n%20de%20Empresas%20Consultoras%20para%20Trabajo%20Operativo%20Ejecutado%20por%20el%20Banco.%20Versi%C3%B3n%20aprobada.pdf
https://idbg.sharepoint.com//teams/ez-SEC/Registered%20Documents/RI-Reg-GN/RIRegGNSpanish/Pol%C3%ADtica%20para%20la%20Selecci%C3%B3n%20y%20Contrataci%C3%B3n%20de%20Empresas%20Consultoras%20para%20Trabajo%20Operativo%20Ejecutado%20por%20el%20Banco.%20Versi%C3%B3n%20aprobada.pdf
https://idbg.sharepoint.com//teams/ez-SEC/Registered%20Documents/RI-Reg-GN/RIRegGNSpanish/Pol%C3%ADtica%20para%20la%20Selecci%C3%B3n%20y%20Contrataci%C3%B3n%20de%20Empresas%20Consultoras%20para%20Trabajo%20Operativo%20Ejecutado%20por%20el%20Banco.%20Versi%C3%B3n%20aprobada.pdf
https://idbdocs.iadb.org/wsdocs/getDocument.aspx?DOCNUM=EZIDB0000701-1612664647-8
https://idbdocs.iadb.org/wsdocs/getDocument.aspx?DOCNUM=EZIDB0000701-1612664647-6
https://idbdocs.iadb.org/wsdocs/getDocument.aspx?DOCNUM=EZIDB0000701-1612664647-7
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/la-voz-latinoamericana-percepciones-sobre-integracion-regional-y-comercio-febrero-2022&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=Z3BrjfrmpGlmHmjjoFLBfmuzKr9uF8bPPxRTFoTxyPQ=&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/entre-luces-y-eclipses-la-opinion-de-los-latinoamericanos-sobre-democracia-instituciones-e&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=eWLRa2PldthY+OF81d3F8gN2IFZRtjVR0RT7W+pjEFc=&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/entre-luces-y-eclipses-la-opinion-de-los-latinoamericanos-sobre-democracia-instituciones-e&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=eWLRa2PldthY+OF81d3F8gN2IFZRtjVR0RT7W+pjEFc=&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/el-tetris-del-apoyo-la-integracion-piezas-y-huecos-de-la-brecha-de-genero&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=An+6yhWve05VphpJHpcTQHmzUwy6/sGdDSSY8wGWV10=&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/revista-integracion-comercio-2019-el-nuevo-factor-del-comercio-aportes-de-la-economia-del-comportamiento-y-la-opinion-publica-a-la-integracion&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=YYppZxZ86YHAnSAwRkp8ywV+LhCKWM+Zl5pEe1AJb2c=&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/revista-integracion-comercio-2019-el-nuevo-factor-del-comercio-aportes-de-la-economia-del-comportamiento-y-la-opinion-publica-a-la-integracion&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=YYppZxZ86YHAnSAwRkp8ywV+LhCKWM+Zl5pEe1AJb2c=&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://publications.iadb.org/es/revista-integracion-comercio-2019-el-nuevo-factor-del-comercio-aportes-de-la-economia-del-comportamiento-y-la-opinion-publica-a-la-integracion&data=05%7C01%7CABENITEZ@IADB.ORG%7Cc407d232d1e94ac4111e08da4f0966a7%7C9dfb1a055f1d449a896062abcb479e7d%7C0%7C0%7C637909199049552384%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0=%7C3000%7C%7C%7C&sdata=YYppZxZ86YHAnSAwRkp8ywV+LhCKWM+Zl5pEe1AJb2c=&reserved=0

