REPORTE DE ESTADO DEL PROYECTO

01/01/2021 - 06/30/2021

SECCION 1: SINTESISDEL PROYECTO

Operation number: ES-T1306
NUmer o de suboperacion: ATN/ME-17660-ES

Nombre del proyecto: Soy Vida— Urban Art

Proposito:
Pais administrador: Pais beneficiario: Grupo Subgrupo
EL SALVADOR El Salvador D

Agencia g ecutora: Kino Glaz, SA.deC.V.
Lider deequipo: ESTRELLAP

Imagen del puntaje:

Puntajetotal: 0.96

Ciclo del Proyecto:

Fecha de Reporte: 2021-07-01 Plazo de g ecucion original:

Fecha de aprobacion: 2019-10-23 Plazo de g ecucio6n actual:

Fecha defirma: 2019-11-22 Plazo original de tltimo desembolso: 2023-05-22
Primera fecha de desembolso: 2020-06-02 Plazo actual de Gltimo desembolso: 2023-05-22

SECCION 2: DESEMPENO

Resumen del desempefio del proyecto desde el inicio

El proyecto Soy Vida, esta compuesto por 4 componentes. Condiciones previas, de este apartado se desprenden 3 sub actividades, de las que se
tiene un 100% egjecutado. Para el componente 1,Sensibilizar ala poblacién sobre los estigmas que sufren los jovenes y sus familias que viven en
las comunidades vulnerables, existen 4 actividades principalesy 9 sub actividades, de las cuales 5 ya estan iniciadas, teniendo un grado de avance
del 45%. Componente 2, Mejorar habilidades blandas y técnicas de los jovenes de las comunidades intervenidas para promover la insercion
laboral o desarrollo deiniciativa emprendedora, contiene 3 actividades principales, 12 subactividades, 5 ya estén iniciadas, teniendo un avance del
40%. El tltimo componente, #3, Crear un circuito cultural y turistico en las comunidades vulnerables que dinamice la actividad econémica dentro
de las mismas y recupera espacios publicos a través actividades culturales y otras iniciativas. consta de 4 actividades principales, 18 sub
actividades, 2 ya estan iniciadas, haciendo un 12 % de avance.

Comentariosdel lider de Equipo de Supervision

El reporte demuestra € ecucion limitada del proyecto y pocos avances. Se recomiendaala AE elaborar eimplementar plan de accion para acelerar
la gjecucion del proyecto enfoncando todos |os esfuerzos en el cumplimiento de los resultados del proyecto. A su vez se recomiendo presentar la
justificacién de gastos del primer desembolso (hasta el 80% de uso de fondos) para gestionar un 2o desembolso que acompane el plan de accion
para lograr los objetivos proyectados. No existe reporte de indicadores por componente a la fecha para calificar. El equipo debe concentra sus
esfuerzos en avanzar de manera progresiva en el cumplimiento de los indicadores por componente del proyecto.

Resumen del desempefio del proyecto en los Gltimos 6 meses

A partir de los Ultimos 6 meses , se llevd a cabo la contratacion de los consultores Asociacion Cuscambia, Menta estudio creativo Sa de Cv, y
Encantada por la Vida. Con la asociacion Cuscambia, se han realizado visitas de campo en las 4 comunidades intervenidas, en conjunto con €l
resto de proveedores, con € propdsito de presentarles a equipo y al mismo tiempo trasladarles las funciones que competen a cada uno y avances
del proyecto. El primer producto que han presentado los contratados son sus planes de trabajo, aprobados por el gjecutor Kino Glaz. Por parte de
Cuscambia, han realizado la primer entrega de bocetos, correspondientes a grafitis que serén plasmados en las 4 comunidades, 8 en total, que
también son el cumplimiento del hito #2 (AUn no subidos en la plataforma), asi mismo cronograma de trabajo y cartas didécticas de lostalleres a
impartir ( Muralismos y grafitis). MENTA, ha entregado un informe de avance que incluye una encuesta para obtener informacion del impacto
potencial de turistas nacionales e internacionales u otra informacion que servira para los productos de Estudio de Mercado y Modelo de negocio.
En los préximos dias, Encantada por la Vida, sostendra reunion con lideres de la comunidad 1VU (Acompafiados siempre por la coordinacion de
Kino Glaz), en donde se llevara la filmacién de la historia de vida de uno de sus jovenes. Es importante destacar que, durante estos 6 meses,
también hemos sostenido reuniones con otros aliados, la Ministra en funciones de Cultura, y el Director de COANMY PE, ambos perfiles claves
para el desarrollo del proyecto. Cultura, apoyara con capacitaciones a los jovenes de las comunidades en la preparacion como guias turisticos,
entre otros, asi mismo pone a disposicion su plataforma de redes para compartir todo |o que comprenda el Grafitour como tal, y también, lafusion
del recorrido del Grafitour como tal, con el Centro Histérico de San Salvador, que también ha sido reconstruido y remodelado. CONAMY PE, por
Su parte, apoyara con capacitaciones y acompafiamiento en talleres dirigidos alos jovenes que se involucraran en la parte del Estudio de Mercado
y Modelo de Negocio, ademas de |os Focus Group que MENTA gjecutara en los préximos dias. La campafia, cuentaya con su disefio y estrategia:



linea gréfica, piezasy redes sociales, saldremos en las proximas semanas, asi mismo, se iniciara la intervencion con grafitis en las comunidades.
Puntual mente:se mantienen reuniones presenciales y virtualmente con los consultores, se han establecido rutas de blisqueda de muevas alianzas
como de actores claves del proyecto,se ha socializado el proyecto con las comunidades y se ha potenciado el trabajo con |os gjecutores en campo.

Comentariosdel lider de Equipo de Supervision

"De acuerdo” con € informe presentado para el semestre. Recomendamos que cualquier accién de visibilidad/comunicaciones del proyecto sea
debidamente presentada al BID Lab para autorizar uso de marca y dar nuestras recomendaciones. A su vez se recomienda que las acciones de
formacién impulsadas sean debidamente registradas como avance en los indicadores respectivos de formacion de jovenes del componente 2
(capacitaciones con FEPADE, CONAMY PE, Ministerio de Cultura, etc.) con la evidencia respectiva.

SECCION 3: INDICADORESE HITOS

C1: Desestigmatizacion de jovenes de las comunidades vulnerables  Peso 23% Calificacion Unsatisfactory
Indicadores Linea Base Planeado Logrado Estado
14 0 75 (2022-11-22) In progress
11 0 300000 ( 2022-11-22) In progress
12 0 500 ( 2022-11-22) In progress
13 0 18 (2022-11-22) In progress
15 0 50 (2022-11-22) In progress
16 0 0(2020-11-22) In progress
C2: Capacitacion y formacion para empleosy emprendimientos Peso 10% Calificacion Unsatisfactory
Indicadores LineaBase Planeado Logrado Estado
11 0 600 ( 2022-11-22) In progress
12 0 200 ( 2022-11-22) In progress
13 0 2 (2020-11-22) In progress
503;1 v Dinamizacion de espacios publicos como éreas de aprendizaje y Peso 49% Calificacion Unsatisfactory
Indicadores Linea Base Planeado Logrado Estado
11 0 9500 ( 2022-11-22) In progress
NuUmero de tiendas itinerante y virtual en
12 funcionamiento en diferentes puntos del 0 2 (2022-11-22) In progress
gran San Salvador
Numero de productos culturales/turisticos
13 en funcionamiento (Graffitour en 3 0 3(2022-11-22) In progress
comunidades)
15 0 8600 ( 2022-11-22) In progress
18 0 3(2022-11-22) In progress
14 0 3 (2022-11-22) In progress
16 0 7 (2022-11-22) In progress
17 0 900 ( 2022-11-22) In progress
19 0 57 (2022-11-22) In progress
C4 : Administracién del Proyecto Peso 15% Calificacién Satisfactory
C5: Evaluacion, auditorias y contingencias Peso 2% Calificacion Satisfactory
Hitos Valor Planeado Valor Logrado Fgcha Fecha Estado
Vencimiento Lograda
Cumplimiento de condiciones previas 1 1 2020-05-22 2020-05-06  Achieved
Piezas de arte urbano desarrolladas para concretar la 8 0 2021-04-28 Overdue
estrategia de revitalizaci
Modelos de Negocio Ancla para impulsar la estrategia .
de revitalzacion de comunid 2 0 2021-06-28 Overdue
Jovenes de las comunidades vulnerables capacitados en 75 0 2022-03-31 Pending

emprendimiento paraimpuls



Mapa Interactivo de la Experiencia Graffitour .
desarrollado 1 0 2021-10-29 Pending
Taller de cierre de lecciones apendidas estrategia 1 0 2022-11.30 Pending

economia haranja

Factores criticos que han afectado el desempefio

® Capacidad Institucional de la Agencia Ejecutora
® Desempefio del consultor inapropiado

Otros. ¢Cudles?

Nuevas restricciones aplicada en €l pais a partir de julio hasta octubre del 2021 relacionadas con el contexto COVID-19

SECCION 4: RIESGOS

Areadelmpacto  Severidad Prab. Fecha Responsable Accion de mitigacion
In(t)e&gggqlgry El proyecto Soy Vida-Arte Urbano puede brindar
Capacitaci é’n una oportunidad y una ventana de desarrollo e
f 0?& ci6n aré inclusion laboral y econdémica después de levantado
Riesgo por la empleo sp Very High Executin los procesos de prevencion estatal y la puesta en
pandemia emor en%i mi EIy’]t s (4) High 9{9% M 2020-08-26 Agen 9 marcha de la gecucion de las actividades
CoVID 19 Diﬁ amizacion d e’ gency propuestas, ya que su desarrollo podra generar un
2Cios plblicos impacto positivo en las comunidades como en los
e?omo érpeas de jovenes que son el punto clave de atencién y
aprendizajey conv objetivo estratégico dentro de este proyecto.
Faltade
capgr:]ltljgd&s Dinamizacion de Impulsar acciones de fortalecimiento y la creacion
comunidad  espacios publicos L L % 202 5 Executing del U_:jt;ng\rtLab o(lic_nnc_ie e pu_eda (I:rear la
araponer en  como dreas de (2) Low ow 40% 020-08-26 Agency comunidad de empren imiento creativo en la que se
P marcha rendizaie v conv apoyen los jovenes de la comunidad unos a otros en
mantenery o a aey diversas areas de creacion y emprendimiento
emprendi
Destacar la creacion artistica y de una marca
comunitaria como un proyecto de desarrollo
Ausentismo D igmatizacion socioeconémico colectivo. Uso de plataformas
y miedo a = . . virtuales para atraer la atencion de los jovenes y
involucrarse decj(%ﬁﬂi&;a%ias (3) Medium Mgg;;m 2020-08-26 Ezecelﬁlng ademés mitigar posibles dificultades relacionadas
por parte de vulnerables Y conla inseguridad de las comunidades. Este ultimo
los jévenes punto sera desarrollado a partir de trabajo cercano

NUMERO TOTAL DE
RIESGOS: 3

IN EFFECT RISKS: 3

RIESGOSNO VIGENTES: 0

de sensibilizacion e incorporacion como actor clave
del proyecto alaPoliciaNacional Civil

RIESGOSMITIGADOS: 0

SECCION 5: SOSTENIBILIDAD

Indique la probabilidad de sostenibilidad del proyecto luego de la finalizacion: LP

Justificacion:

La AE debe reforzar sus esfuerzos en la busgueda de la sosteniblidad de la estrategia a través de aliados y €l desarrollo/concrecion de un modelo
de negocio sostenible parala experiencia Graffitour.

Factores criticos que pueden afectar la sostenibilidad del proyecto

Factor

proyecto (baja capacidad de pago o baja demanda de esos servicios)

5. Falta de capacidad organizacional, gerencial y financiera para

Comentarios

Si, el producto y modelo es totalmente nuevo en el pais ademas de la
3. No se genera un mercado para los servicios y / o actividades del estrategia de economia naranja, por lo que la AE tienen un reto de

generar € mercado.

Si, la AE es nueva en proyectos BID Lab y su experiencia ha esta

enfocada mayoritariamente en producciones audivisuales y campanas



continuar y sostener el programa una vez finalizada la fase de mediaticas, razon por la cua se recomienda fortalecer las capacidades
gjecucion. de gestion de proyectos dentro de la misma para acelerar la gjecucion y
cumplimiento de los resultados.

Accionesrelacionadas con la sostenibilidad implementadas en €l proyecto

1. Siempre las relaciones presenciales superan a las de relacion virtual 2. El acercamiento con la comunidad es clave para el desarrollo del
calendario de actividades 3. Recolectar fuentes de verificacion parala subida a la plataforma de los archivos,ayuda a mantener el seguimiento del
proyecto 4. Articulacion de los agentes como instituciones y empresas a proyecto. 5. Cruce de actividades y objetivos con aliados estratégicos 7.
Desarrollo de reuniones periddicas para acercamiento y logros de los resultados del proyecto 8. Busqueda de nuevas alianzas claves para el
seguimiento y sostenibilidad del proyecto 9. Seguimiento y visitas en campo para €l desarrollo de laagenday rutadel trabajo 10. Distribucién de
roles y actividades entre los actores claves Desarrollo de talleres de lluvias de ideas participativas para la resolucién de problemas claves En
proceso laruta de actividades culturales y vocacionales por desarrollar

SECCION 6: LECCIONESPRACTICAS

[No se reportaron lecciones aprendidas para este periodo]



