EJEMPLO TDR PLAN DE COMUNICACION

RG-T3184

TERMINOS DE REFERENCIA

Antecedentes

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Establecido en 1959, el Banco Interamericano de Desarrollo (" BID " o0 " Banco") es la
principal fuente de financiamiento para el desarrollo econémico, social e institucional en
América Latina y el Caribe. Proporciona préstamos, subvenciones, garantias,
asesoramiento sobre politicas y asistencia técnica a los sectores publico y privado de sus
paises prestatarios.

El desarrollo y el cambio climético estan provocando una situacion en la cual todos los
ecosistemas naturales se encuentran sometidos a grandes presiones. Entre ellos, los
ecosistemas de agua dulce y las diversas comunidades de especies que pueblan los
lagos, rios y humedales son los que corren mas peligro. A pesar de que dichos
ecosistemas ocupan solamente un pequefio porcentaje de la superficie del planeta, si se
efectlia una comparacion hectarea por hectarea, ellos son mas ricos en especies que los
ecosistemas terrestres y marinos, que son de mayor extension.

No obstante, estos ecosistemas han perdido una proporcién mayor de sus especies y
habitats que los ecosistemas terrestres u oceanicos debido a los crecientes peligros que
representan la construccién de represas, la extraccion de agua, el cultivo excesivo, la
contaminacion, la deforestacién y la presencia de especies invasivas. El cambio climatico
amenaza con plantear mayores desafios, en virtud de los cambios previstos en la
estacionalidad y en los patrones anuales de precipitacion.

Los datos histéricos sugieren que es mas rentable proteger que mitigar, y como
consecuencia, muchas ciudades del mundo han decidido realizar inversiones en gran
escala en la gestiéon de los ecosistemas, a fin de proteger la calidad del recurso hidrico
aguas arriba, en vez de invertir en plantas de filtrado.

Si bien los ahorros provenientes de la gestion de cuencas hidrograficas pueden ser
significativos, practicamente se han ignorado a nivel universal los costos conexos a la
hora de fijar los precios del agua. Aun peor, estos costos no se han comparado con los
costos operativos del tratamiento del agua ni los costos de inversibn en nuevas
infraestructuras. Se espera que con el proyecto las compafias y empresas abastecedoras
de agua valoren el agua dulce, por ser un producto basico valioso que se produce, se
vende, se consume y en el que se invierte.

Reconociendo esta oportunidad, el BID, TNC, el Fondo Mundial para el Medio Ambiente
(GEF) y Fundacion Femsa crearon en el 2011 la Alianza Latinoamericana de Fondos de
Agua para crear y fortalecer fondos de agua en la regién. El Banco a través de la
cooperacion técnica RG-T3184 busca consolidar y expandir el modelo de fondos de agua,
habiendo demostrado que lleva a resultados exitosos.



Objetivo(s) de la Consultoria

Disefiar e instrumentar una estrategia de comunicacion y relaciones publicas que acompafie la
estrategia de la asociacion y que contribuya a la consecucién de los objetivos planteados, con el
fin de:

e Fortalecer la imagen y reputacion de la asociacion ante sus publicos objetivo basado en
Su experiencia, trayectoria y quehacer.

e Posicionar al Fondo de Agua como un referente en el tema del agua (seguridad hidrica 'y
consumo sostenible del agua) en los medios de comunicacién, organizaciones afines,
sector publico, social y privado, instituciones académicas y organismos internacionales.

e Comunicar de manera eficiente el valor estratégico de la asociacion para la consecucion
de sus objetivos, siendo su objetivo principal el contribuir a la seguridad hidrica para el
balance a largo plazo entre la disponibilidad natural y el consumo sostenible de agua, en
armonia con el bienestar social y la viabilidad productiva de la Ciudad.

e Mitigar/ neutralizar posibles impactos negativos en la reputacion de la institucion, asi
como posibles cuestionamientos que pudieran generarse.

e La estrategia de comunicacion deberd contener un concepto rector de comunicacion y
ejes de comunicacion, definiciones pertinentes (objetivos, documentos de comunicacién
clave, definicion de audiencias, mapa de medios etc.), andlisis de las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas, identificacién de frentes, asi como herramientas
gue puedan ser utilizadas para volver efectiva la estrategia de comunicaciéon con sus
audiencias clave y con el publico en general. Dicha estrategia debe contemplar tanto una
estrategia de medios tradicionales como digitales con el desarrollo de informacién basica
(hojas informativas, infograficos, folletos, materiales impresos, etcétera) y un plan de
relacionamiento para el publico objetivo. La estrategia debe ser de largo, mediano y corto
plazo.

Actividades Principales

La agencia seleccionada elaborara una estrategia de comunicacion y una ruta critica de
implementacién que, como minimo, incorpora los siguientes entregables:

i. Narrativa, mensajes clave, lineamientos discursivos y FAQ del proyecto
a. Desarrollo de narrativa y lineas discursivas, segun criterios como tipos de
audiencias, tiempos, etc
b. Desarrollo de un matriz de mensajes clave, segun criterios como tipos de
audiencias, tiempos, etc
c. Un FAQ para prensa (o solicitud de informacion publica) que pueda ser utilizada
junto con los mensajes clave y lineas discursivas
d. Plan de crisis: desarrollo de un plan de crisis (para mitigar y neutralizar
potenciales problemas); donde este claramente estipulado el protocolo de
aprobaciones y acciones.
ii.  Mapeo de audiencias
a. ldentificacién de las audiencias claves para fines de la estrategia de
comunicacion
b. Definicion de mensajes clave dirigidos hacia dichas audiencias
c. Un plan de relacionamiento con las audiencias clave para fines de la
comunicacion



iv.

<

Vi.

Vil.

Viii.

d.

Implementacion del plan de relacionamiento y entrevistas con actores relevantes
para proponer mensajes clave y los objetivos de la comunicacion siguiendo la
temporalidad de estos objetivos (corto, mediano y largo plazo).

Desarrollo de contenido

a.

C.

Utilizando los mensajes desarrollados y aprobados, desarrollar y disefiar un kit
de herramientas de materiales impresos
i. Fact sheet para prensa
ii. 2 boletines de prensa
iii. Calendario editorial con 6 productos de comunicacién
iv. Tres infografias dirigidas a tomadores de decision y audiencias generales
en formato para imprimir y digital (en espafiol)
v. Un folleto informativo, en espafiol e inglés, dirigido a potenciales aliados
y socios del fondo de agua.
Utilizando los mensajes desarrollados y aprobados, desarrollar un guion de
contenido para canales digitales
i. PaginaWeb
ii. Redes Sociales
Desarrollo de materiales virtuales para apoyar el plan de relacionamiento:
i. PowerPoints personalizadas para las audiencias identificadas, en
espafiol e inglés.

Canales digitales

a.

b.
c.

d.

Desarrollo, hosting y disefio de la estructura y el contenido base de una pagina
web que serviria como la casa digital de PeA, usando una plataforma CMS
“open source”, tal como Wordpress o Drupal.

Desarrollo y activacion de estrategia de redes sociales

Disefio de una plantilla y contenidos de un newsletter mensual durante la
vigencia del contrato (6 ediciones)

Elaboracion y mantenimiento de la base de contactos, durante la vigencia del
contrato.

Capacitacion de medios

a.

b.

Desarrollo de una guia de entrenamiento de medios de comunicacion para
voceros identificados.
Llevar a cabo un taller de entrenamiento con los voceros identificados.

Desarrollo de una estrategia de medios

a
b.
C.
d
e

-

Mapeo de medios clave (tradicionales y digitales) para los objetivos del Fondo.
Desarrollo de una propuesta de flujo de comunicados de prensa

Desarrollo, distribucién y lanzamiento de los comunicados de prensa acordados.
Coordinacién de entrevistas y encuentros de trabajo con medios estratégicos
Desarrollo de un calendario editorial actualizado mensualmente, incluyendo
articulos “bylined” para medios estratégicos

Identificacién de eventos clave y realizacién de reuniones estratégicas con
prensa, incluyendo talleres de medios y visitas de campo previo al lanzamiento.

Desarrollo de una campafia digital de sensibilizacion

a.

b.

Desarrollo y disefio de una campafia de sensibilizacion previa, durante y
posterior al lanzamiento

Desarrollo y ejecucion de contenido estratégico para sitios web y medios
sociales

Medicién de impacto

a.

Desarrollo de un marco de medicion del impacto basado en indicadores
preestablecidos (KPI por su nombre en inglés) que analiza el impacto de las
estrategias de prensa y digital



b. Reportes mensuales de andlisis mediatico y de impacto hasta la conclusién del

contrato.
ix. Plan de asuntos publicos

a. Disefo de un plan de asuntos publicos

b. Monitoreo legislativo y de acciones de Gobierno relacionadas con los objetivos
del Fondo

c. Mapeo y plan de relacionamiento con actores clave

d. Difusion de informacion entre actores clave sobre las actividades del Fondo y
sus objetivos

e. Mapeo y apoyo a la participacion en foros y eventos relevantes (mantener al dia
este calendario)

f. Alertas informativas y analisis de agenda publica en el tema

g. lIdentificacion de politicas y regulacién clave

Duracion del contrato

El contrato tendra una duracién de 12 meses contados a partir de la firma del contrato. La
decisién sobre la agencia ganadora se tomara con base en criterios de calidad de la propuesta;
experiencia de la agencia; y su propuesta econémica.

Calificaciones

e Experiencia en el disefio de estrategias de comunicacion y relaciones publicas.

e Experiencia demostrable en la creacion de campafias masivas y exitosas similares
(campafias de recaudacion de fondos, afiliacion de nuevos socios, responsabilidad social,
sostenibilidad, buenas practicas).

e Experiencia en medios tradicionales y digitales.

e Experiencia en la creacién de campafas de impacto en ambito local, regional, nacional e
internacional.

e Manejo del espafiol e inglés



EJEMPLO TDR ESTUDIO SOCIO-ECONOMICO

RG-T3184

TERMINOS DE REFERENCIA

Antecedentes

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Establecido en 1959, el Banco Interamericano de Desarrollo (" BID " o0 " Banco") es la
principal fuente de financiamiento para el desarrollo econémico, social e institucional en
América Latina y el Caribe. Proporciona préstamos, subvenciones, garantias,
asesoramiento sobre politicas y asistencia técnica a los sectores publico y privado de sus
paises prestatarios.

El desarrollo y el cambio climético estan provocando una situacion en la cual todos los
ecosistemas naturales se encuentran sometidos a grandes presiones. Entre ellos, los
ecosistemas de agua dulce y las diversas comunidades de especies que pueblan los
lagos, rios y humedales son los que corren mas peligro. A pesar de que dichos
ecosistemas ocupan solamente un pequefio porcentaje de la superficie del planeta, si se
efectlia una comparacion hectarea por hectarea, ellos son mas ricos en especies que los
ecosistemas terrestres y marinos, que son de mayor extension.

No obstante, estos ecosistemas han perdido una proporcién mayor de sus especies y
habitats que los ecosistemas terrestres u oceanicos debido a los crecientes peligros que
representan la construccién de represas, la extraccion de agua, el cultivo excesivo, la
contaminacion, la deforestacién y la presencia de especies invasivas. El cambio climatico
amenaza con plantear mayores desafios, en virtud de los cambios previstos en la
estacionalidad y en los patrones anuales de precipitacion.

Los datos histéricos sugieren que es mas rentable proteger que mitigar, y como
consecuencia, muchas ciudades del mundo han decidido realizar inversiones en gran
escala en la gestiéon de los ecosistemas, a fin de proteger la calidad del recurso hidrico
aguas arriba, en vez de invertir en plantas de filtrado.

Si bien los ahorros provenientes de la gestion de cuencas hidrograficas pueden ser
significativos, practicamente se han ignorado a nivel universal los costos conexos a la
hora de fijar los precios del agua. Aun peor, estos costos no se han comparado con los
costos operativos del tratamiento del agua ni los costos de inversibn en nuevas
infraestructuras. Se espera que con el proyecto las compafias y empresas abastecedoras
de agua valoren el agua dulce, por ser un producto basico valioso que se produce, se
vende, se consume y en el que se invierte.

Reconociendo esta oportunidad, el BID, TNC, el Fondo Mundial para el Medio Ambiente
(GEF) y Fundacion Femsa crearon en el 2011 la Alianza Latinoamericana de Fondos de
Agua para crear y fortalecer fondos de agua en la regién. El Banco a través de la
cooperacion técnica RG-T2751 con el objetivo de consolidar y expandir el modelo de
fondos de agua, habiendo demostrado que lleva a resultados exitosos.



Objetivo(s) de la Consultoria

El objetivo de la consultoria es disefiar un plan de monitoreo en el que se incluya metodologia,
indicadores socioeconémicos y linea base para el monitoreo y seguimiento de la calidad de vida
de la poblaciéon beneficiada con las acciones del Fondo del Agua CV en las cuencas
abastecedoras a ser intervenidas.

Los indicadores empleados en proyectos sociales y basados en un marco légico son medidas
especificas, explicitas y objetivamente verificables que buscan dar cuenta de los cambios
producidos por el proyecto, permitiendo verificar el grado de cumplimiento de objetivos y
resultados. Los indicadores socioecondmicos de interés para el Fondo de Agua, deben permitir
hacer un seguimiento especifico a la realidad socioeconémica y ambiental que se identifica en
cada una de las cuencas priorizadas.

Actividades Principales
El candidato seleccionado debera:

1. Elaborar un plan de trabajo.

2. Realizar una revision de los indicadores socioeconémicos empleados por los socios del
Fondo de Agua y otros fondos de agua, asi como de proyectos que se encuentren en
ejecucion, con alcance regional.

3. Desarrollar la metodologia en formato tipo ficha, de minimo cuatro (4) indicadores
socioecondmicos y que seran diligenciadas en el marco de cada uno de los proyectos de
las lineas estratégicas que se ejecutan en las cuencas priorizadas. Todo esto en el marco
de las lineas estratégicas del Fondo, entre las cuales se pueden indentificar:

e Conservacion
e Produccion Sostenible
o Gobernanza del agua

4. Levantar la linea base de cada uno de los indicadores definidos para los beneficiarios de
las acciones del Fondo de Agua.

5. Disefiar y preparar los formatos tipo ficha para el levantamiento de las variables que
componen cada uno de los indicadores y que seran diligenciadas en el marco de cada
uno de los proyectos de las lineas estratégicas que se ejecutan en las cuencas
priorizadas.

6. Elaborar un informe final con la descripcion de todas las actividades realizadas que
incluya la estructura de los indicadores avalados por el Fondo de Aguay TNC, de manera
gue permitan medir los beneficios: sociales y econdmicos, de la poblacion con la
ejecucion de las actividades desarrolladas por el Fondo del Agua en cada una de sus
lineas estratégicas. Este documento debe incluir: desarrollo conceptual y metodoldgico,
esquema de implementacion, monitoreo y seguimiento, y fuentes de informacién primaria
y secundaria para su cuantificacion.

Informes / Entregables



ACTIVIDAD PRODUCTO Fecha de entrega
Elabqrar un plan de 1.Plan de trabajo detallado incluyendo |Una semana después de la
trabajo cronograma, actividades y propuesta de [firma del contrato.

metodologia

Construccion conceptual

y  metodoloégica  de
minimo cuatro (4)
indicadores

socioeconémicos

2.Para cada indicador avalado una ficha que
incluya: Nombre del indicador, tipo de indicador,
descripcion del indicador, unidad de medida,
definicién de variables, formula para su célculo
(si aplica), linea base, restricciones del
indicador, fuente de los datos, disponibilidad de
los datos, periodicidad, responsables y los
respectivos espacios para verificacion por parte
del equipo técnico del Fondo de Agua y TNC.

Un mes después de la
firma del contrato.

Levantamiento de linea
base de los indicadores
socioeconémicos
avalados

3.Linea base asociada a cada indicador

socioeconémico

Dos meses después de
la firma del contrato.

Disefio de formatos tipo
ficha para el
levantamiento de los
indicadores en el marco
de los proyectos a
ejecutar en el Fondo del
Agua

4.Ficha para levantamiento de las variables que
componen cada uno de los indicadores
avalados en la ejecucién de los proyectos.

Dos meses después de la
firma del contrato

5.Informe final que recoge todos los productos anteriores con su
respectivo andlisis y resultados

4 meses después de la firma
del contrato

Cronograma de Pagos

a)
b)
c)
d)

Calificaciones

Producto 1: 20% del valor del contrato
Producto 2: 30% del valor del contrato
Producto 3y 4: 30% del valor del contrato
Producto 5: 20% del valor del contrato

e Titulo/Nivel Académico & Afos de Experiencia Profesional: Profesional de drea de las
ciencias sociales o ambientales, con conocimiento y experiencia en el desarrollo metodoldgico de
indicadores de medicidn, seguimiento o evaluacion de la calidad de vida de las poblaciones y/o
condiciones ambientales. En particular se requiere:

o Un contractual con titulo profesional, preferiblemente con postgrado en areas
relacionadas con disciplinas como ciencias sociales y/o ambientales.
o Minimo 3 afios de experiencia en trabajo con comunidades rurales.

o

restauracion y/o produccion sostenible.

O O O

Capacidad de manejar conflictos y trabajar bajo presion.
Excelente comunicacion escrita y verbal.
Excelentes relaciones interpersonales.

Experiencia profesional en proyectos de incentivos a la conservacién, conservacion,

o Disponibilidad para desplazarse a sitios distintos a su sede de trabajo

e Idiomas: Espafiol



EJEMPLO TDR ESTUDIO HIDROLOGICO

RG-T3184

TERMINOS DE REFERENCIA

Antecedentes

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Establecido en 1959, el Banco Interamericano de Desarrollo (" BID " o0 " Banco") es la
principal fuente de financiamiento para el desarrollo econémico, social e institucional en
América Latina y el Caribe. Proporciona préstamos, subvenciones, garantias,
asesoramiento sobre politicas y asistencia técnica a los sectores publico y privado de sus
paises prestatarios.

El desarrollo y el cambio climético estan provocando una situacion en la cual todos los
ecosistemas naturales se encuentran sometidos a grandes presiones. Entre ellos, los
ecosistemas de agua dulce y las diversas comunidades de especies que pueblan los
lagos, rios y humedales son los que corren mas peligro. A pesar de que dichos
ecosistemas ocupan solamente un pequefio porcentaje de la superficie del planeta, si se
efectlia una comparacion hectarea por hectarea, ellos son mas ricos en especies que los
ecosistemas terrestres y marinos, que son de mayor extension.

No obstante, estos ecosistemas han perdido una proporcién mayor de sus especies y
habitats que los ecosistemas terrestres u oceanicos debido a los crecientes peligros que
representan la construccién de represas, la extraccion de agua, el cultivo excesivo, la
contaminacion, la deforestacién y la presencia de especies invasivas. El cambio climatico
amenaza con plantear mayores desafios, en virtud de los cambios previstos en la
estacionalidad y en los patrones anuales de precipitacion.

Los datos histéricos sugieren que es mas rentable proteger que mitigar, y como
consecuencia, muchas ciudades del mundo han decidido realizar inversiones en gran
escala en la gestiéon de los ecosistemas, a fin de proteger la calidad del recurso hidrico
aguas arriba, en vez de invertir en plantas de filtrado.

Si bien los ahorros provenientes de la gestion de cuencas hidrograficas pueden ser
significativos, practicamente se han ignorado a nivel universal los costos conexos a la
hora de fijar los precios del agua. Aun peor, estos costos no se han comparado con los
costos operativos del tratamiento del agua ni los costos de inversibn en nuevas
infraestructuras. Se espera que con el proyecto las compafias y empresas abastecedoras
de agua valoren el agua dulce, por ser un producto basico valioso que se produce, se
vende, se consume y en el que se invierte.

Reconociendo esta oportunidad, el BID, TNC, el Fondo Mundial para el Medio Ambiente
(GEF) y Fundacion Femsa crearon en el 2011 la Alianza Latinoamericana de Fondos de
Agua para crear y fortalecer fondos de agua en la regién. El Banco a través de la
cooperacion técnica RG-T2751 con el objetivo de consolidar y expandir el modelo de
fondos de agua, habiendo demostrado que lleva a resultados exitosos.



Objetivo(s) de la Consultoria

El objetivo de la consultoria es realizar una caracterizacion de la hidroclimatologia presente y
futura en las cuencas hidrogréficas que componen el area de influencia del Fondo de Agua a
escala relevante para la toma de decisiones. El resultado de esta consultoria debe brindar un
mejor entendimiento de cémo responde la cuenca a la variabilidad climatica y cual es el patron
de disponibilidad de agua para abastecimiento de la ciudad a la que beneficia el Fondo de Agua
antes escenarios de cambio climatico.

Como punto de partida se considerara el marco conceptual y metodoldgico referenciado por el
World Resources Institute (WRI), el cual incluye indicadores como el estrés hidrico y la
variabilidad climatica, para realizar un analisis de riesgo hidrico?.

Actividades Principales
El candidato seleccionado debera:

1. Elaborar un plan de trabajo/ propuesta conceptual y metodoldgica detallada en conjunto
con TNC.

2. Calibrar, validar e implementar un modelo hidrol6gico en cada una de las cuencas del
area de estudio, el cual considere aspectos de la interaccion clima-suelo-vegetacion en
la representacion del balance hidrico, y la estimacién de la oferta hidrica superficial a
partir del uso de informacién climética de base generada por ejercicios ya aplicados por
TNC u otros actores. La modelacién hidrolégica debera ser capaz de proveer informacion
sobre la distribucion espacial y temporal de la cantidad del agua en funcién de la demanda
de agua, las fluctuaciones estacionales naturales y diferentes escenarios de cambio
climatico.

3. Caracterizar los cambios en la disponibilidad de agua superficial ante los escenarios de
cambio y variabilidad climéatica generados por TNC o algun otro actor validado por TNC.

4. Definir, presentar y analizar la utilidad del producto de la consultoria para la definicion de
medidas de adaptacién al cambio climatico

5. Elaborar un informe final y presentacion al equipo de TNC con la descripcion de todas las
actividades realizadas. Este documento debe incluir: desarrollo conceptual vy
metodolégico, andlisis de resultados, mapa del riesgo hidrico en el area de estudio
(indicando las areas mas criticas ante escenarios de cambio climatico), datos y modelos
desarrollados, y andlisis preliminar de medidas de adaptacion en el sector hidrico.

6. Preparar modelo operando, paquete de datos y software para entrega con la respectiva
licencia.

7. Realizar un taller de entrenamiento/capacitacion en el uso y aplicacion del modelo. Este
taller estara dirigido al personal técnico de la agencia local que estara a cargo de la

gestion del modelo una vez la consultoria sea finalizada.

Informes / Entregables

1 Gassert, F., M. Luck, M. Landis, P. Reig, and T. Shiao. 2014. “Aqueduct Global Maps 2.1: Constructing Decision-Relevant
Global Water Risk Indicators.” Working Paper. Washington, DC: World Resources Institute. Disponible en linea
http://www.wri.org/publication/agueduct-globalmaps-21-indicators.



http://www.wri.org/publication/aqueduct-globalmaps-21-indicators

1. Plan de trabajo con cronograma y propuesta conceptual-metodoldgica, que incluya
ademas reuniones de retroalimentacion e intercambio de informacion entre los
contratistas y el equipo TNC. A entregarse una semana después de la firma del contrato.

2. Documento con informacién de soporte, incluyendo la documentacion del modelo
hidroldgico aplicado, con la caracterizacion hidroclimética presente de las cuencas.

3. Documento con informe final, con informacién de soporte de analisis de los efectos de
variabilidad climatica sobre los patrones de disponibilidad de agua para abastecimiento
de la ciudad del Fondo de Agua (plazo entre 20 y 30 afos), incluyendo bases de datos
con series temporales de precipitacion, temperatura, y otra informacion hidroclimatoldgica
utilizada en el modelo, asi como los productos cartograficos que deben ser entregados y
presentados al equipo de TNC con la descripcion de todas las actividades realizadas.

4. Paquete de datos y software utilizado (adecuadamente calibrado).

5. Taller de capacitacién y entrenamiento sobre el uso del modelo.

La informacién geografica debe ser entregada en formato de Geodatabase (.gdb), las capas de
informacion utilizadas en el desarrollo de la consultoria y las salidas graficas deben entregarse
de acuerdo al estandar que se presenta en el anexo 1. La informacion de series de precipitacion
y la informacién hidroclimatoldgica utilizada y generada debe entregarse en formato de Excel,
Acces 0 CSV (esto sera definido con el consultor).

Cronograma de Pagos

a) Producto 1: 10% del valor del contrato
b) Producto 2 y 3: 50% del valor del contrato
¢) Producto 4y 5: 40% del valor del contrato

Calificaciones

Persona natural o juridica que acredite minimo 3 afios de experiencia en temas relacionados con
gestion de los recursos hidricos, modelos de simulacion, cambio climatico, servicios
ecosistémicos, disefio de proyectos. En particular se requiere:

e Coordinador/Consultor con titulo profesional, preferiblemente con postgrado en areas
relacionadas con disciplinas como ciencias sociales y/o ambientales y con experiencia en
hidrologia y cambio climatico,

e Experiencia profesional en proyectos de incentivos a la conservacion, restauracion y/o
produccion sostenible.

e Experiencia en proyectos de medidas de adaptacion al cambio climatico en el sector
hidrico. Experiencia especifica en proyectos de adaptacion relacionados con los
fendmenos extremos (principalmente sequias).

Capacidad de manejar conflictos y trabajar bajo presion.

Excelente comunicacion escrita y verbal.

Excelentes relaciones interpersonales.

Disponibilidad para desplazarse a sitios distintos a su sede de trabajo



