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SECCION 1: SINTESISDEL PROYECTO

Operation number: HO-T1322
NUmer o de suboper acion: ATN/ME-17151-HO

Nombre del proyecto: Naranja Republik: A Digital Crestive District
Proposito: Objetivo del proyecto

Pais administrador Pais beneficiario: Grupo Subgrupo
HONDURAS Honduras D

Agencia gj ecutora: Fundacion Hondurefia Para La |dentidad Nacional
Lider deequipo: ESTRELLAP

Ciclo del Proyecto:

Fecha de Reporte: 2021 - 01 - 01 Plazo de gjecucion original:

Fecha de aprobacion: 2018 - 12 - 06 Plazo de gjecucion actual:

Fechade firma: 2019 - 02 - 25 Plazo original de Gltimo desembolso: 2022 - 08 - 25
Primera fecha de desembolso: 2019 - 07 - 23 Plazo actua de Ultimo desembolso: 2022 - 08 - 25

SECCION 2: DESEMPENO

Resumen del desempefio del proyecto desde € inicio

Naranja Republik tiene sus inicios en Tegucigalpa, Honduras en febrero del afio 2019 a partir de unainiciativa por BIDLAB parael fortalecimiento de los emprendimientos
creativos, culturalesy digitales dentro del casco histérico de Tegucigalpay Comayagiiela (CHTC). Los resultado totales de avance del proyecto Naranja Republik hasta finales
del afio 2020 por componente se describen a continuacion: En el componente 1: Revitalizacion Urbanadel CHTC, el proyecto ha capacitado un total de 35 profesionales
técnicosy creativos en fortalecimiento institucional del CHTC que tiene que ver con intercambio de experiencias con otras ciudades, logisticay revision de normativa, dato
que representa el 6% de la meta planificada de 550 profesionales técnicos. En cuanto ainstrumentos de planificacion, gestion y financiacion desarrollados, €l proyecto ha
logrado implementar dos de los 12 planificados. El segundo instrumento se llev6 a cabo mediante consultoria para la activacion de la economia nocturnadel CHTC, e cual fue
elaborado e implementado por la consultorainternacional Andreina Seijas. Para concluir con los resultados de este componente, en cuanto nuevos proyectos creativos
apoyados alrededor de |os espacios recuperados, se han apoyado un total de siete proyectos, 10 que representa un 32% de avance de acuerdo alos 22 que se tienen planificados
alaterminacion del proyecto. De los siete proyectos apoyados desde el inicio del proyecto, seis fueron implementados en el periodo 2019 y uno en el afio 2020 por las
restricciones impuestas a raiz de la pandemia COVID-19. De | os seis apoyados en el 2019, se reporta que fueron actividades realizadas en espacios recuperados como el

Parque La Leona, Parque La Concordiay el ultimo que fue implementado en el periodo 2020- se realizé através alaincorporacion delacicloviaen el CHTC. Cabe subrayar
nuevamente que este Gltimo resultado de nuevos proyectos creativos apoyados alrededor de espacios recuperados ha sufrido una serie de retrasos en su implementacion y
avance debido alacrisis de salud que por el COVID19 esta atravesando el pais. En cuanto a Componente 2: Impulso de la Economia Naranja-Naranja Republik-Distrito
Creativo Digital: € final del periodo 2020 se reportan registros de un total de 95 emprendimientos creativos apoyados por medio del Programa Cromética de la Asociacion
Alterna, lo cual representa casi un 100% de cumplimiento versus alos 96 emprendimientos creativos apoyados que se tienen como meta en el proyecto. Adicionamente, se
han capacitado a 102 emprendedores en gestion empresarial, 1o que significa que, en comparacién a la meta planificada, se halogrado un 57% de avance en este resultado. Del
total de 102 capacitados, 21 se capacitaron por medio de lainiciativa de Honduras Digital Challenge (HDC) en Emergencia COVID19y 81 através del Instituto Hondurefio de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion (IHCIETI). Todas | as capacitaciones se llevaron a cabo en el periodo 2020. Finalmente, en relacion alos emprendedores creativos apoyados
técnicamente, hasta el momento se reportan dos emprendedores apoyados para el periodo 2020, lo que representa un 2% de los 96 que se tienen planificados. El apoyo
proporcionado a estos dos emprendedores consiste en apoyo financiero de pasajes de avién para cursar € Ciclo de Grado Medio de Procedimientos de Joyeria Artisticaen el
Centro de Artes Plasticas y Disefio Atlantico de la Escuela Atlantico de Vigo en Esparia, €l cual inici6 en septiembre del 2020y finalizarden julio del 2021. Para concluir, en
cuanto al componente 3 - Apoyo a los Emprendimientos Creativos Tecnol6gicos y Agenda Digital: El proyecto ha capacitado parafinales del 2020 un total de 356 jévenes en
emprendimiento para proyectos tecnol 6gicos, casi un 99% de cumplimiento en relacion los 360 que se tienen planificados. Del total de 358 capacitados, cinco fueron
capacitados a través de lainiciativa Women Start Up realizada en el periodo 2019, 325 mediante lainiciativa HDC paraincubacion y aceleracion de emprendimientos digitales
y 28 en la capacitacion que llevé a cabo la Asociacion Alterna. Las capacitaciones mediante HDC y Alterna se llevaron acabo en el periodo 2020. Por Ultimo, el proyecto ha
apoyado un total de 1 emprendimiento de base tecnol égica para participar en eventosy competencia, por medio de lainiciativa Gliran para el periodo 2020. Se contrato
Estudio de linea de base del CHTC por medio de laempresa ESA Consultores, esperamos el primer borrador paralos primeros meses de 2021.

Comentarios del |lider de Equipo de Supervision

El desempefio del proyecto desde €l inicio lleva algun retraso que se ha agudizado en estos meses por la pandemia covid-19. Se esperarealizar la evaluacion de desempefio que
servird parareconducir algunas actividades y adaptarlas al contexto actual con el fin de alcanzar el objetivo del proyecto en cuanto arevitalizacion urbanay fortalecimiento del
sector creativo.

Resumen del desempefio del proyecto en los Gltimos 6 meses

Para el segundo semestre del afio 2020 Naranja Republik continué laimplementacion de |as actividades de la revitalizacion urbana del Centro Histérico de Tegucigalpay
Comayagiiela (CHTC) einici6 la ejecucion de proyectos de capacitacion y aceleracion paraimpulsar la economia Naranja Distrito Creativo Digital y de emprendimientos
creativos tecnol dgicos. Para este periodo, en el componente 1; Revitalizacién Urbanadel CHTC, el proyecto desarroll6 un instrumento de planificacion, gestion y financiacion,
€l cual fue elaborado por la Consultora Andrea Seijas por medio del “Diagnéstico y Caracterizacion Nocturnadel CHTC”. Este diagndstico inici6 en el mes de febreroy
concluyo en noviembre. Los resultados de esta consultoria servirén para tomar medidas estratégicas para la activacion de la economia nocturnadel CHTC mediante la



realizacién de actividades productivas, socialesy culturales. Adicionalmente, Naranja Republik apoy6 el desarrollo de nuevos proyectos creativos alrededor de espacios
recuperados con laimplementacion del proyecto piloto de la cicloviaen el CHTC denominado “Muévete en Bici” liderado por la Gerencia de Movilidad Urbana de la Alcaldia
Municipal del Distrito Central (A.M.D.C.) acompafiada de laoficinaNU Lab, el cual inicio en el mes de agosto. El piloto fue gjecutado con la Gerencia de Movilidad Urbana),
con el objetivo de ofrecer ala poblacion una opcién de transporte alternativo y seguro, proveyendo los medios necesarios que garanticen laintegridad fisica de los usuarios
paramitigar ladifusion del COVID-19 por el uso de sistema de transporte masivo o colectivo. El proyecto delimit6 un espacio para uso de ciclistas e instal6 70 rétulos
metdlicos con base de concreto y vinil reflectivo, asi como parqueadores de bicicletas en diferentes puntos de la ciudad. En cuanto al componente 2, Impulso de la Economia
Naranja-Naranja Republik-Distrito Creativo Digital, en estos meses el proyecto abre la puerta nuevamente ala oferta amplia de recursos para el fortalecimiento de proyectos
creativos, culturalesy digitales, tal como fue disefiada, apoyando en su primera etapa a 95 emprendimientos al cierre de diciembre del 2020 por medio del Programa Cromética
delaAsociacion Alterna. Posteriormente 25 pasaron ala 2da fase de cultivacion y de ellos 15 fueron apoyados con Capital Semilla. Cabe mencionar qué, del total de 95
emprendimientos, la actividad de “industria artistica, de entretenimiento y recreativa’ se destac6 con un 35% (33 emprendimientos) y el 98% (93 emprendimientos) se
encuentran en |as etapas de “primeras ventas’ y “expansion”. Finalmente, para este periodo el proyecto apoy6 con gastos de boleto de aéreo alos jévenes emprendedores Luis
Miguel Castro Ulloay a Gabriela José Amador Flores para ser capacitados técnicamente en el Ciclo de Grado Medio de Procedimientos de Joyeria Artisticaen el Centro de
Artes Plésticas y Disefio Atlantico de la Escuela Atléantico de Vigo en Espafia, el cual inicié en septiembre del 2020 y finalizard en julio del 2021. Por dltimo, en el
Componente 3: El proyecto Naranja Republik apoy6 alainiciativa Gliran, el apoyo consisti6 en capacitar aun total de 8 miembros de Gliiran en entrenamiento en sistemas
parael manejo de lainformacion de colaboradores, proyectosy productos denominado Entrenamiento SuiteCRM para Administradores, la cual incluia en su contenido: cdmo
utilizar el panel de administracién; la guia deinstalacion; diagndstico y soporte, y licencias entre otros, estas capacitaciones se realizaron en los meses de Junio 2020. Asi
mismo Apoyo alos Emprendimientos Creativos Tecnol6gicos y Agenda Digital, un total de 353 jévenes fueron capacitados en emprendimientos para proyectos tecnol gicos,
de los cuales 325 fueron capacitados mediante lainiciativa Honduras Digital Challenge (HDC) paraincubacién y aceleracion de emprendimientos digitales. En cuanto ala
iniciativa de HDC, después de una extensa convocatoria a nivel nacional e internacional, 96 equipos participaron representados por 325 jévenes seglin su emprendimiento,
llegando 30 equipos alafinal, y resultando ganadores 7 alos cudles se les otorgo capital semilla. Los 289 jévenes se capacitaron en un programa de pre-incubacion de 3 meses
Ilamado Startup Challenge, €l cual consistio en una serie de talleres, charlasy mentorias que ayudaron alos participantes a desarrollar susideas, validarlas, y comercializarlas
utilizando las mejores précticas y estandares internacionales. Finalmente, para este periodo seinici6 el estudio de linea de base para el proyecto con la empresa ESA
Consultores, con el objetivo de documentar la situacion no-proyecto contralacual se mediran los resultados de los esfuerzos en la creacion de un Distrito Creativo Digital y un
proceso de revitalizacion urbana que conviertaal CHTC en un ecosistema de innovacién que concentre a ciudadanos, emprendedores, compafiias, universidades e instituciones
publicasy privadas dentro de la economia naranja. A finales del periodo, este estudio esta siendo revisado en sus borradores finales, y se presentard en el siguiente periodo. Por
otra parte, cabe mencionar que la agenda de gjecucion del mes de noviembre y diciembre fue afectada por las tormentas ETA e IOTA, las cuales provocaron retrasos en el
desarrollo del inicio de las actividades como entrevistas de linea de base y reuniones de grupos focales, postergando alguna de ellas para el primer semestre del 2021. Para
finalizar en el mes de diciembre seinici6 la Consultoria Estrategia de Marketing Digital, cuyo piloto se hainstalado en uno de los museos embleméticos del pais, la cua tiene
como objetivo disefiar e implementar una estrategia de optimizacion de sus redes sociales y pagina web que incluye fundraising, monetizacion directa a través de canales
digitales paralas instituciones de of ertas culturales, especialmente en estos momentos de pandemia. La duracion de la consultoria es de 3 meses. Asi mismo, en €l mes de
diciembre se realiz6 la convocatoriay se adjudicd como parte de las acciones de Fortalecimiento del Casco Histérico, con acompafiamiento dela A.M.D.C., una consultoria
parala Elaboracion de Reglamentos de Manejo y Zonificacion del Centro Histérico de Tegucigalpay Comayagiiela. La empresa ASP Consultores resulté ganadora. El primer
semestre del 2021 se perfilacomo un mes de gjecucién de todos los programados disefados y listos para of recer a sus beneficiarios el fortalecimiento que esperan de Naranja
Republik. Entre ellos se encuentran talleres virtual es de fortalecimiento técnico paralos sectores creativos y culturales; el inicio de un diplomado de tres meses parala
estructuracion empresarial formal de emprendimientos creativos, culturales y tecnolégicos; el inicio de una consultoria sobre el subsector cine; €l inicio de una serie de
capacitaciones en productos tecnol égicos dirigidos ajovenes; la segunda serie del programa de aceleracion por Cromética Alterna, y el inicio de una consultoria para
identificar los vacios en el uso de la herramienta de propiedad intelectua en los subsectores de la economia naranja, consultoria de diagnostico operacional de la Gerencia del
Centro Histérico, Consultoria parta el diagnostico y creacién dela Unidad de Movilidad Urbanadel Centro Histérico, Consultoriay Campafia de sensibilizacion de Higiene,
Proyecto Piloto de Economia Nocturna, Proyecto de Adecuacion de espacios publicos, Apoyo para 2021 convocatoria HDC de Proyectos Naranja entre otras actividades.
Comentarios del lider de Equipo de Supervisiéon

Durante este semestre el desempefio del proyecto reflejalos efectos de la pandemia covid-19 aunque se han podido realizar algunas actividades einiciar otras cuyos resultados
se veran en el siguiente periodo.

SECCION 3: INDICADORESE HITOS

C1: Componente |: Revitalizacién urbana del Calificacion ~not
CHTC Peso 30% selected~
Indicadores Linea Base Planeado Logrado Estado
11 Ntmero de profesionales (técnicos municipales, creativos, 0 550 ( 2022 - 05 - 25) 35 (2019 - 08 - 07) In progress

universidades y la sociedad civil) capacitadas
Numero de instrumentos de planificacion, gestion y financiacion

12 desarrollados. 0 12 (2022 - 05 - 25) 2(2020-10- 30) In progress
Numero de nuevos proyectos creativos apoyados arededor de los e na.

13 espacios recuperados 0 22 (2022 - 05 - 25) 7(2020-08- 31) In progress

C2: Componente I1: Impulso de la Economia Peso 30% Calificacion ~not

Naranja-Naranja Republik-Distrito Creativo selected~
Indicadores Linea Base Planeado Logrado Estado

11 NUmero de emprendimientos creativos apoyados (ferias, festivales 0 96 (2022 - 05 - 25) 3(2020- 09 - 07) In progress
y CONCUrsos)

12 Numero de emprendedores capacitados en gestion empresarial 0 180 (2022 - 05 - 25) 198 (2020 - 12 - 18) Finished

13 Ndmero de emprendedores creativos capacitados técnicamente 0 96 (2022 - 05 - 25) In progress
Numero de empresas que utilizan instrumentos/incentivos (bonos

14 creativos) en @ piloto 0 60 (2022 - 05 - 25) In progress

15 Numero de proyectos creativos apoyados. 0 60 ( 2022 - 05 - 25) 102 (2020 - 05 - 14) Finished

6 Numero de productos creativos con propiedad intelectual 0 60 (2022 - 05 - 25) In progress

registrada



C3: Componente I11: Apoyo alos
emprendimientos creativos tecnoldgicosy agenda Peso 40%
dig.

Indicadores
11 NUmero de j6venes capacitados en programacion.

NUmero de jévenes capacitados en emprendimiento para proyectos
tecnol 6gicos

Numero de emprendimientos de base tecnol 6gica apoyados para
participar en eventosy competencia.

NUmero de emprendimientos de base tecnol dgica apoyados a
través de concursosy premiacion...

12
13

14

Hitos

Lineade Base contratada

2 pilotos del Urban Lab en implementacion

Consultoria pararevision del Reglamento del CH contratada

Calificacion ~not

selected~

Linea Base Planeado
0 360 ( 2022 - 05 - 25)
0 360 (2022 - 05 - 25)
0 30 (2022 - 05 - 25)
0 30(2022-05- 25)

Consultoria paralarevision del Reglamento de Zonificacion del CH contratada

Consultoria de Economia Nocturnafinalizada

Consultoria con Alterna parala primera convocatoria, seleccion, incubacion/acel

Acuerdo con HONDURAS DIGITAL CHALLENGE

Valor Planeado Valor Logrado
1 1

P PR RPN
PR R R RPN

FACTORESCRITICOS QUE HAN AFECTADO EL DESEMPENO

Capacidad Ingtitucional de la Agencia Ejecutora

Otros. ¢Cuaes?

Logrado
1(2020- 08 - 30)

294 (2020 - 12 - 18)

109 (2020 - 06 - 18)

Fecha Vencimiento Fecha Lograda

2020 - 06 - 16
2020-08-19
2020-10-15
2021-03-30
2020-10-30
2020- 06 - 30
2020 - 08 - 20

Estado
In progress

In progress
In progress

Finished

2020 - 06 - 16
2020-08- 11
2020-12-14
2020-12- 16
2020-12- 16
2020 - 06 - 02
2020-06 - 18

Estado

Achieved
Achieved
Achieved
Achieved
Achieved
Achieved
Achieved

La agencia gjecutora se ha visto debilitada por la situacion de pandemia covid-19 que ha afectado a funcionamiento normal de la organizacion

(museo)

SECCION 4: RIESGOS

Areade
Impacto

Intermediary
Qutcome,
Componente | :
Revitalizacion
urbana del
CHTC

Intermediary
Outcome,
Componente 11:
Apoyo alos
emprendimientos
creativos
tecnolégicosy
agenda dig.

Intermediary
Qutcome,
Componente I11:
Apoyo alos
emprendimientos
creativos
Participacion  tecnoldgicosy
delos agenda dig.,
emprendedores. Componente I1:
Impulso dela
Economia
Naranja-Naranja
Republik-Distrito
Crestivo

Final Outcome,
Intermediary
Outcome,
Componente | :
Revitalizacion
urbana del
CHTC,
Componente |1:
Impulso dela
Economia
Naranja-Naranja
Republik-Distrito

Severidad Prob.

RIESGO

POLITICO (1) very Low

Low 40%

Capacidades
técnicas
limitadas

(1) Very Low

Falta de
(1) Very Low

Capacidad de

Ejecucion (1) very Low

Fecha

2020-05- 16

Very Low 20% 2020-05-18

Very Low 20% 2020-05- 18

Very Low 20% 2020 - 05 - 18

Responsable

Executing
Agency

Project
Coordinator

Project
Coordinator

Executing
Agency

Accion de mitigacion

Involucrar activamente al personal dela AMDC en |os proyectos
pilotos de Naranja Republik como acciones positivas realizadas en
el Centro Histérico de Tegucigalpay Comayaguela.

seintentara aprovechar y fortalecer el talento local pero se atragré
talento de otros paises si es necesario generar capacidades locales

diseminacion intensa, acciones colaborativas entre grupos de
empresas/emprendedores y apoyo a concursos ademas de proponer
mecanismos de financiacion (semilla).

fortalecimiento institucional y técnico del/los ejecutor/es.



Creativo,
Componente [11:
Apoyo alos
emprendimientos
creativos
tecnolégicosy
agendadig.

Intermediary
Qutcome,
Faltade Componente [11:
conocimiento  Apoyo alos
de opciones emprendimientos
Tecnologicas  creativos
tecnoldgicosy
agendadig.

Intermediary
Qutcome,
Componente I1:
Impulso dela
Economia
Ofertasupera Naranja-Naranja
laDemandade Republik-Distrito
servicios Creativo,
creativos. Componente [11:
Apoyo alos
emprendimientos
creativos
tecnolégicosy
agenda dig.

Intermediary
Qutcome,
Componente | :

Project realizar un mapeo profundo y difusién de innovaciones digitales

0, - -
(D) Verylow  VeryLow20% 2020-05-18 Coordinator que puedan ser aplicadas a sectores creativos.

Project campafias de difusion sobre laimportancia de la economia naranja

() VeryLow  VerylLow20% 2020-05-18 iy parael desarrollo inclusivo y formacion.

Capacidad de
gestion dela

Ejecucion de consultorias encaminadas a fortal ecer la gestion
institucional y desarrollar un diagnéstico operativo que contribuya
Gerenciadel Revitalizacion alarestructuracion de lamisma, capa_citando a p_erspnal clave,
Centro urbana del documgntando el proceso para garantizar la continuidad de
Histérico CHTC operaciones.

Project

0 -05-
(2) Low Very Low 20% 2020-05-18 Coordinator

Intermediary
Qutcome,
Componente |
Revitalizacion
urbana del
CHTC

Componente | :
Revitalizacion
urbana del
CHTC,
Componente |1:
Impulso dela
Economia
Pandemia Naranja-Naranja
COVID-19 Republik-Distrito
Creativo,
Componente 111:
Apoyo alos
emprendimientos
creativos
tecnoldgicosy
agendadig.

NUMERO TOTAL DE RIESGOS: 9 INEFFECT RISKS: 9 RIESGOSNO VIGENTES: 0 RIESGOSMITIGADOS: 0

SECCION 5: SOSTENIBILIDAD

Posibles efectos
de
gentrificacion

Capacitacion paraintegrar el concepto de gentrificacion positiva,
preparando alos actores para adaptarse al cambio y mejorar sus
establ ecimientos, modelos de negocio y calidad de vida.

Project

(2) Low Very Low 20% 2020-05-18 Coordinator

Formulacién de propuestas en plataformas digitales para motivar a
uso de tecnologia como medio de comercializacién de productosy
servicios creativos y culturales.

Project

. T .
(3) Medium  High 80% 2020-07-30

Indique la probabilidad de sostenibilidad del proyecto luego de la finalizacion:
F)

Justificacion

Es probable la sostenibilidad si, por un lado, se logra que la Gerenciadel Centro Historico, Alcaldia o algun
organo publico-privado se apropie del NU Lab y su concepto de laboratorio de experimentacion. También es
importante apoyar alos subsectores en la creacidn de asociaciones y una federacion u organizacién similar
gue represente los intereses del sector creativo.

FACTORESCRITICOS QUE PUEDEN AFECTAR LA SOSTENIBILIDAD DEL PROYECTO
Factor Comentarios

6. Falta de un plan de sostenibilidad o
implementaci6n inadecuada del mismo.



Acciones relacionadas con la sostenibilidad implementadas en €l proyecto

Al 31 de diciembre de 2020 no se han identificado mecanismos de sostenibilidad posterior al cierre del
proyecto, especialmente ante laincertidumbre generada por la pandemia de Covid-19. La pandemia Covid-19
obligo €l cierre de actividades € 16 de Marzo 2020, lo cua provocd una pausa en el desarrollo de los planes,
y en las actividades de nuestros miembros. Esto llevo al giro de la gestion de Naranja Republik auna
primordialmente virtual, apoyando a nuestros emprendedores a analizar su oferta en funcion de una audiencia
tecnologicay no presencial. En funcion de esto, las consideraciones de sostenibilidad han sufrido revisiones
gue aun no se han completado en espera de la evolucion de la pandemia. Hasta el momento no se ha
identificado un plan naciona de gobierno que asista en una clara planificacion de siguientes pasos en
actividades publicas seguras para | os participantes.

SECCION 6: LECCIONESPRACTICAS

Relacionado
Author Fecha
a
La pandemia provocada por COVID-19 ha remarcado la necesidad de contar con un analisis de escenarios
alternativos para el logro de los objetivos. Aunque lacrisis actual no pudo preverse, un profundo analisis
inicial de alternativas es indispensable para mantener presentes posibles opciones. La pandemianos ha
demostrado que existen multiples férmulas de éxito, en este caso, €l escalamiento alas plataformas digitales.  Monitoring and Coordinadora de 2020 - 08 - 28
Esa siempre fue una aternativa viable, que fue considerada en una escala menor. Reuniones de diversas Evaluation Proyecto

formulas de gjecucion deben agregarse a las reuniones de planificion para capacitar a los equipos en mantener
una amplia gama de modalidades de operacion ante ambientes de alta incertidumbre. Estas actividades de
andlisis deben repetirse periddicamente y convertirse en parte normal de la gestion de planificacion.

Laleccion aprendida para este periodo ha sido laimplementacion de las actividades por medio del teletrabajo, Coordinadora del
gue inicialmente fue una medida de emergencia que hemos tenido que continuar y que ha generado resultados  Implementation Provecto 2021-01-29
en aumento de productividad en la gjecucion del proyecto y sus socios Y

Lecciones aprendidas en Agenda de Actividades Creativas. 1. Ademas del uso de medios de promocién (tv,

radio y prensa) incluyendo las redes sociales, las caracteristicas del entorno del Parque La Concordia

demandan €l uso de métodos tradicionales parala promocién, incluyendo el uso de volantes y material impreso

(realizado) y de servicios de megafonia. 2. A pesar dela AMDC cumpli6 en relacion con laprovision de

cuadrillas paralimpiezay seguridad, |as condiciones del entorno del Parque La Concordiano son las propicias Risk coordinador 2020 - 05 - 16
para despertar €l interés de la ciudadania en acercarse al mismo, aln cuando se cuenta con actividades de proyecto

animacion que aseguran una estadia entretenida en el mismo. 3. Las condiciones de seguridad integral son

alarmantes en la zona: manejo inadecuado de desechos sélidos, acumulamiento de aguas residuales,

inseguridad en las calles préximas a Parque. 4. Los problemas de convivencia ciudadanay uso inadecuado del

suelo.

La Pandemia COVID-19: La pandemia COVID-19 obligd a proyecto areconsiderar laformula de entregay
migrar a propuestas digitales a aquellas actividades que lo permitan en cada uno de |os tres componentes.
Aunque ha sido una experiencia traumética, ha permitido nuevos modelos de innovacion y abierto nuevas
avenidas de accidn que no habian sido consideradas posibles. El riesgo se limita alas actividades creativas y
culturas que requieren de plataforma fisica, como los festivales, teatro, baile y otros, pero que han encontrado
soluciones digitales como mecanismo aternativo de entrega.

. Coordinador de
Design Proyecto 2020- 07 - 30



